10 SKIFTEN 2010.

De viktigaste trendfordandringarna att halla koll pa infor nya aret.

Det finns fyra viktiga makrotrender som pagar och har pagatt en langre tid som vi alltid maste
forhalla oss till nar vi analyserar trender och skiften.

1. Globalisering — Allt ror sig fortare och fortare och efter nya monster. Trender ror sig i nya banor
dar manniskor fran olika kontinenter kan uppleva storre samhérighet 4n manniskor i samma land.

2. Individualisering — Den amerikanske sociologen Richard Sennett sa vid nagot tillfdlle att
"idealmanniskan i det kapitalistiska systemet dr en manniska utan ideal”. |dag ar det istéllet status
att vara unik. Du behover inte passa in - skall inte passa in. Den teknologiska kapaciteten gor att
behovet av att passa in i de stora massorna férsvinner. Vi undviker beroende och begransning och
bygger livet pa personliga, individuella initiativ.

3. Teknikspridning — Vi har gatt fran att vara teknikintresserade till att bli teknikorienterade.
Tekniken har gatt ifran att styra till att folja och har darmed blivit en integrerad del av var vardag.

4. Avmaterialisering — Pengar och prylar ar fortfarande viktiga men inte pa samma satt som tidigare.
Idag ar det mer status att ha en livsstil som matchar de egna varderingarna eller att genom klader,

utseende och intressen visa vem du ar och vad du tycker.

Dessa fyra makrotrender driver och forklarar de tio viktiga trendskiften och beteendeférandringar vi
ser pa trendhimlen infér 2010 och 10-talet.

10 skiften infor 2010 och 10-talet.

Dagens samhille praglas av en rorelse fran ismer till ioner. De stora ismerna har tappat i varde och
ersatts av konkreta och handfasta ioner som du kan anvanda for att starka ditt varumarke. Exempel:
Rekommendation, Emotion, Relation, Innovation, Organisation, Konsumtion, osv. Detta ar det forsta
och viktigaste skiftet infor 2010. De tio skiftena ar:
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. ism-ion

. ikon-individ

. branna-bjussa

. nyhet-nostalgi

. stat-stad

. lunk-lyx

. homestyling-soulstyling
. beslut-bubblare

. militant-mansklig

10. info-insikt
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Skiftena handlar bland annat om rorelsen mot ett fullt utbyggt rekommendationssamhalle dar
individen och sammanhanget star i centrum. Det handlar om en ny definition av lyx och nya
valstrategier. Det sista skiftet, fran information till insikt handlar om behovet av sortering och
hantering av data och kunskap. | dagens tsunamivag av information gar det inte att konkurrera med
mer information. Ni maste traffa hjartat forst hjarnan sen. Framtidens vinnare ar de som kan na och
ge kundinsikt. Det ar viktigt med insikt om hur kunderna verkligen beter sig och det ar viktigt att
erbjuda produkter och tjanster som inte upplevs som information utan hjalp och funktion i kundens
vardag.

Om Trendethnography AB.

Trendethnography AB &r en etnografisk konsultbyra. Vi gor det vi heter och kombinerar trend med
etnografi for att dversatta livsstil och beteende till affarsstrategier. Se oss som din guerillagrupp med
uppdraget att skapa mening i din affar. Verkliga insikter handlar om skillnaden mellan vad manniskor
sager och gor. Trendetnografi 4r kunddriven innovation/kommunikation i sin extremaste form.

Var metod handlar om att:

1. Hitta (ta sig bortanfor traditionella spaningar).

2. Relatera (relatera och analysera utifran specifik kontext).

3. Prioritera (sortera, férenkla och prioritera det som hittas).

4. Produktifiera/Implementera (skapa konkreta utvecklingsmajligheter).

Lis mer om oss pa www.trendethnography.com eller www.twitter.com/Trendethno
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