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Livets Lotteri

• Bra grundidé = samtalsämne och viral 
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• Bra grundidé = samtalsämne och viral 
spridning

• ”Varje dag föds 360 000 barn i världen –
mindre än 300 av dem föds i Sverige.”

• Morgondagen börjar idag.
• Mål: kunskap – engagemang - rekrytering



Så här spreds kampanjen

Utomhus
Webb

Event
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Utomhus

Print

Event

PR

Egna kanaler

Samarbeten



Annonser utomhus
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Annonser i print
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Annonser webben
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Event Centralstationen
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PR

• Bloggare
• Webbredaktioner
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• Webbredaktioner
• Krönikörer
• Branschpress
• Dagspress
• Samarbeten



Egna kanaler
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www.livetslotteri.se



Tävling ökar spridning

• Sprida lott och samla stödklick
• Nå unga + få in e-postadresser
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• Nå unga + få in e-postadresser
• Vinn resa!

”Jag har alltid älskat Japan och nu när jag fick japan på min lott så 
kändes det som ett tecken. Jag visste inte att barn for illa där men jag 
skulle gärna hjälpa.”



Så här gick det till

• På ”riktigt” - trovärdigt
• Fakta: 200 länder
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• Fakta: 200 länder
• Produktion: bebisar och ”snurrar”
• Test: viral spridning och teknik
• Gå live: viral spridning, drivkrafter och 

one-to-many



Resultat 

• 82 046 livslotter har dragits (just nu)
• Google Analytics: ex. stannar i snitt flera 
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• Google Analytics: ex. stannar i snitt flera 
minuter på sajten

• Stor spridning och synlighet på Facebook
• Stort antal besökare från banners
• Nya (unga) månadsgivare, e-postadresser, 

gåvor



Facebook

• Livslotter
• Applikationen
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• Applikationen

”Man blir helt tagen. Vad bra vi har det ändå. Trots att vi gnäller dag ut och dag in!”

”Åh...Det var riktigt bra gjort. Jag föddes som en söt oskyldig brasilianare, 
omedveten om mitt framtida barnarbete.”

”Föddes i Sydafrika jag med. Otroligt bra och smart ”marknadsföring” för
att vi ska fatta...även om man aldrig kommer göra det så får man sig en 
rejäl tankeställare!"



Twitter
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Bloggar
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Bloggar om sociala medier, reklam 
och varumärken
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Redaktionellt
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Tips!

• Tid för att testa det tekniska – ex. ”ladda upp” sajten, plattform, 
webbläsare osv 

• Var engagerande, personlig och relevant.
• Var tydlig med vad man förväntas göra, gör det enkelt att engagera 
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• Var tydlig med vad man förväntas göra, gör det enkelt att engagera 
sig/skicka vidare - och se till att det finns anledning att göra det!

• Målgruppens förståelse och internetvana - tänk användarvänligt utan 
att bli ”tråkigt” och förutsägbart. 

• Nå ut i bruset; satsa på PR, mycket närvaro på webben, sprid via egna 
kanaler.

• Kombinera nytta för målgruppen med nytta för organisationen!
• Nå ungdomar: tänk utifrån ungas perspektiv, utifrån och in och var där 

ungdomarna är.
• Skapa kreativa och ”alternativa” insamlingsmöjligheter! R.O.E.
• Våga sticka ut! 



Leva länge... 
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